Trans-Forme s'engage dans une campagne innovante
dinformation et de positionnement sur le don d'organes.

Bonjour, auriez-vous quelques minufes &
pariager pour parier du don dorganes 7. »
Vous marchez dans une rue fréquentée,
quelque part en région parisienne, et
celte invitation vous est lancée par une
jeune personne habillée aux couleurs
de Trans-Forme, de la Ville de Paris? &t
de la Région lle-defrancel. Elle fait partie
de I'équipe de dix volontaires en Sewice
Civique! engagés par Trans-Forme pour
six mois, jusgu’en mai 2013, Leur mission:
aller & la renconire des gens dans
fespace public, quatre jours par semaine,
pour les informer sur le don d'organes
el les inviter &1 se posiionner et ¢ dire
leur décision & leur entourage.

les études montrent que 12 & 15 % des
Francais sont opposés au don de leurs
organes; pourtant en 201), les proches
d'un défunt en situation d'étre donneur
ont exprimé un refus dans 32 % des cas.
Fourquaoi un tel écant? Trop souvent, le
défunt n'a pas exprimé de position sur
le sujet de son vivant; ses proches doivent
donc trouver une réponse & sa place,
dans le doute, et au pire moment pour
prendre une telle décision.

Amener un maximum de personnes &
exprimer une position claire est donc une
des clés pour réduire l'opposition au
prélevement, ef sawer plus de vies
Pourmémoire, en 2011, prés de
5000 personnes ont béngficié d'une
grefle. mais 11000 autres sont restées
en liste d'attente.

Iy @ donc urgence & agir, et & explorer
de nouvelles manigres de communiquer
sur le sujet. Cest l'expérience dans
laquelle Trans-Forme se lance, en
parenariat avec |'Agence de la
biomédecine ef agence coopérative
Voix Publique (spécialisée dans la
mobilisation face-aface pour grandes
causes) & origine de cefte initiative.

Donner toutes les informations

pour prendre une décision libre

et éclairee

Dans quels cas a-ton besoin d'une
greffle? Dans quelles circonstances
peut-on envisager un don d'organes?
Anonymal, gratuité, principe légal du
consentement présumé.. L'approche est

pédagogique et linteraction de la
rencontre face-a-face présente un inférét
majeur: le mobilisateur peut répondre
en direct aux quesiions et lever les crainkes
éventuelles. Lo discussion débouche sur
une proposition: prendre position, et
lexprimer & son entourage.

Jouer le role de déclencheur
Dans leur grande majorité,  nos
concitoyens sont préts & se positionner;
souvent, ils nont simplement jamais &é
amenés & sinferroger sur la question. En
allant & leur rencontre, nﬂuﬂeurﬂﬁmns
celte occasion!

Toutes les personnes positionnées « pour »
repartent avec un guide d'information,
une carte de donneur et 3 cartestémoins
é remettre & leurs proches pour dire leur
décision — offrant ainsi I'opporunité
d'engager la discussion avec fentourage.
Limpact de la campagne s'en trouve
ainsi démultiplie.

Pour mener ¢ bien sa mission, notre
équipe bénélicie d'une formation iniliale
de 30 heures dispensée par la SCOP
Vaix Publique, avec la participation d'un
médecin de [Agence de la biomédecine,
dun membre de la coordination
hospitaliere des prélevements, du
directeur de  Trans-Forme.  les
« ambassadeurs du don d'organes » sont
encadrés en permanence par un
fomateur prolessionnel, et seront rejoints
réguligrement sur le ferrain par des
infirmierle)s des coordinalions hospitalieres
des prékevements dile-de-France,

lors de fexpérimentation pilote de cefte
campagne, menée ¢ Lille en juin demier,
plus de 4000 entretiens individuels ont
éfé mendés, dont 2 500 ont débouché sur
la remise immédiate d'une care de
donneur

Avec celle approche @ la fois audacieuse,
conmviviale et mobilisatrice, nous visons la
renconire de plusieurs dizaines de milliers
de Franciliens en 6 mois. Rendez-vous au
printemps pour les résultats!
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